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ABSTRACT 

 

LADDER HANGER APPLICATION TO INCREASE MORE CLOTHING 

STUFF DISPLAYS VERTICALLY AT TERAS MALIOBORO 1 KIOSK 

 

 Malioboro is a tourist area that cannot be separated from its street vendors. 

After going through two stages of revitalization that made Malioboro look more 

beautiful, now it's the turn of street vendors to get a renewal, namely relocation. 

The local government moved the street vendors along Jalan Malioboro into Teras 

Malioboro 1 and 2. Of course there are advantages and disadvantages after moving 

to a new place. The advantage, of course, is that in the new place it is no longer 

raining because Malioboro Terrace 1 and 2 are already indoor. However, on the 

other hand, traders get a selling area that is not as large as the previous trading area. 

So that the merchandise that can be displayed is also reduced, this certainly reduces 

the variety of merchandise sold. The formulation of the research problem is how to 

add display items without widening the selling area? The purpose of this research 

is to make an extension to add to the display of clothes on the Malioboro Terrace 1. 

In carrying out this research, the design thinking method was used. Emphatize by 

talking with the merchant, then define, namely determining the problem 

experienced here which is found to be a limited display area. Then ideate is to find 

a solution to solve the problem with the product, then make a prototype which will 

later be tested to test the solution made, if nothing needs to be fixed, it will be 

iterated. The result of this design is an extension to display clothes vertically which 

is placed above the merchant's stall. The conclusion obtained is that space has three 

dimensions, when space is full we can take advantage of vertical space. 

  

 

Kata kunci : Display, Malioboro, Clothing, Retailer 
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ABSTRAK 

 
PENERAPAN LADDER HANGER UNTUK MENAMBAH JUMLAH 

PAJANGAN PAKAIAN SECARA VERTIKAL PADA KIOS TERAS 

MALIOBORO 1  

 

 Malioboro merupakan kawasan wisata yang tak dapat dipisahkan dari 

pedangan kaki limanya. Setelah mengalami dua kali tahap revitalisasi yang 

membuat Malioboro tampak lebih indah, sekarang giliran pedagang kaki lima yang 

mendapatkan pembaharuan. Pemerintah setempat memindahkan pedagang kaki 

lima yang terdapat di sepanjang jalan Malioboro kedalam Teras Malioboro 1 dan 2. 

Pemindahan ini memberi dampak positif kepada para pedagang seperti para 

pedagang yang tidak lagi kehujanan. Masalah hujan dapat diatasi karena teras 

malioboro 1 berlokasi di tempat indoor. Disisi lain terdapat sisi negatif yaitu para 

pedagang mendapat area jualan yang tidak seluas area berdagang sebelumnya. 

Sehingga, barang dagangan yang dapat di pajang berkurang, akibatnya variasi 

barang dagangan yang dijual berkurang. Rumusan masalah perancangan ini yaitu 

bagaimana menambahkan barang pajangan tanpa memperlebar area jualan dan 

dapat mudah terlihat oleh pengunjung? Tujuan penelitian ini yaitu membuat 

ekstensi untuk menambah pajangan pakaian pada Teras Malioboro 1. Pada 

pengerjaan penelitian ini menggunakan metode design thinking. Melakukan  

emphatize dengan bercakap dengan pedagang, lalu define yaitu menetapkan 

masalah yang dialami yang disini ditemukan terbatas nya area pajangan. Lalu ideate 

yaitu mencari solusi untuk menyelesaikan permasalahan dengan produk, 

selanjutnya membuat prototype yang nantinya akan di lakukan test untuk menguji 

solusi yang dibuat, jika belum ada yang perlu diperbaiki akan dilakukan iterasi. 

Hasil dari perancangan ini yaitu ekstensi untuk memajang pakaian secara vertikal 

yang diletakkan di atas kios pedagang. Kesimpulan yang didapatkan ruang 

memiliki tiga dimensi, saat ruang sudah penuh, ruang vertikal dapat dimanfaatkan. 

 

Kata kunci : Pajangan, Malioboro, Pakaian, Pedagang 
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