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ABSTRAKSI

Promosi merupakan salah satu faktor penentu dalam keberhasilan suatu
program pemasaran, karena promosi pada hakikatnya adalah suatu bentuk
komunikasi pemasaran. Diantara berbagai bauran permasalahan yang ada, iklan
merupakan salah satu bentuk promosi yang banyak digunakan perusahaan dalam
memperkenalkan produknya. Ada berbagai macam alternatif media periklanan yang
dapat digunakan perusahaan untuk mempromosikan, diantaranya surat kabar, radio,
majalah, televisi dan lain-lain. Penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh
Variabel-variabel Independent (Model Iklan, Desain Iklan, Pesan Iklan, Warna Iklan
dan Brand Image) terhadap variabel Dependent (Minat) a iklan shampoo Clear
Men di Yogyakarta. Data diperoleh dengan cara ob8ervasi, Yyaitu dengan
menyebarkan 100 kuesioner kepada 100 responden yang belum pernah
membeli shampoo Clear Men. Metode analisis n dalam penelitian

Koefisien Determinasi.

Berdasarkan hasil Regresi Lini 3, maka hasil penelitian yang
diperolen menyatakan bahwa ada emipat™Vari aitu model iklan, desain iklan,
pesan iklan dan brand image yang i
Yogyakarta. Sedangkan varia
variabel warna tidak signifi

mempengaruhi minat pembelian,
dilihat dari probabilitas signifikansi

Kata Kunci : Model Iklan, lan, Pesan Iklan, Warna Iklan dan Brand Image
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ABSTRACT

The promotion is one of determinant factor in the success of marketing
programs, because promotion in the essential is marketing communication type.
Among the existing problem mix, the advertising is one of promotion type that most
used by the company in order to introducing their products. There are various
advertising media alternatives that able used by the company to promoting, such as
newspaper, radio, magazine, television, etc. This research is to understanding the
influence of independent variables (advertising model, advertising design, advertising
message, advertising color, and brand image) toward dependent variables (interest) to
Clear Men’s Shampoo advertising at Yogyakarta. The data Was gained by observation
that is spreading 100 questionnaires to 100 respond has never buying the
Clear Mean’s shampoo. The analysis methods that u research are validity
test, reliability, multiple linear regressions, t-test
test.

gained were stated that there are fo i which are advertising model,
advertising design, advertising mess umage that influencing the buying
interest of Clear Men’s shampoo arg@” While color variable was not
influencing the buying interest; variable was not significant, that can be
seen from signification proba@ili

Keywords: advertising
color, and brand

el, advertising design, advertising message, advertising
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Dalam menghadapi era globalisasi dan persaingan pasar, semua pelaku bisnis
yang ingin tetap konsistan di pasar dituntut untuk dapat memenuhi kebutuhan

konsumen. Tuntutan ini memaksa para pelaku bisnis k melakukan kegiatan

pemasaran yang salah satunya adalah kegiatan promo

Diantara berbagai bauran pemasaran yan lan merupakan salah satu
bentuk promosi yang banyak digungka aan dalam memperkenalkan
produknya. Ada yang berbagai magam a media periklanan yang dapat

digunakan perusahaan untu produknya, diantaranya surat kabar,

penilaian terhadap efektifitas komunikasi secara keseluruhan. Perlu juga disadari

bahwa kesuksesan suatu strategi atau kegiatan pemasaran yang dilakukan perusahaan
tidak hanya tergantung pada kaulitas produk yang dihasilkan, kebijakan yang tepat,
pelayanan serta distribusi yang cepat, tetapi tergantung juga pada hubungan yang baik
antara konsumen dan produsen secara berkesinambungan.

Iklan menciptakan image tentang produk dimana produk tersebut

digambarkan dengan menggunakan latar belakang kehidupan sehari-hari. Iklan



sendiri mempunyai tujuan mempengaruhi masyarakat untuk menggunakan produk
tertentu secara teratur akan menjadi lebih baik, lebih sehat, lebih bersih dari
sebelumnya. Atau bisa juga seseorang akan menjadi lebih percaya diri, aman,
terlindungi ketika menggunakan produk (barang/jasa) tertentu.

Dalam 10 tahun terakhir, Unilever membesarkan Clear sebagai shampoo

antiketombe. Sejumlah strategi digunakan untuk memperluas pasarnya dan

mengukuhkannya sebagai market leader di pasar shampodfindonesia. Setelah kokoh

penempatan posisi sebagai shampoo anti ketom er kemudian fokus
menggarap segmen anak muda. Pada 2005 Unile embangkan Clear dengan
pada tahun 2007 Clear masuk

Mix, 2008:46).

salah satu hal yang juga melatarbelakangi Clear mengeluarkan Shampoo Clear Men
adalah karena adanya perkembangan yang menunjukkan pria mulai menyadari
pentingnya perawatan tubuh.

Saat ini banyak perusahaan shampoo yang menggunakan majalah sebagai
media iklan untuk mempromosikan produknya. Salah satunya Unilever sebagai
perusahaan penyedia consummer goods yang mempunyai peranan penting di

Indonesia melalui produk Clear. Media iklan yang dipakai adalah majalah karena



iklan di majalah memiliki efek yang cukup lama dan suatu saat akan dibuka lagi oleh
pembaca. Shampoo Clear Men memposisikan dirinya sebagai shampoo perawatan
rambut khusus pria, menampilkan iklan yang maskulin dan menarik bagi konsumen.
Hal ini tidak terlepas dari variabel-variabel yang mempengaruhi iklan seperti model
iklan, desain iklan, pesan iklan, warna iklan dan brand image.

Dengan menghadirkan pria sebagai model iklan agar mampu menarik

perhatian konsumen. Model iklan adalah orang yang digunakan oleh perusahaan

sebagai penyampai pesan di dalam iklan yang dimaks iklan yang digunakan

dalam iklan ini adalah bintang sepak bola Cristi Ido. Desain iklan adalah

kombinasi bentuk tulisan, komposisi gagdbar dan layout di dalam iklan yang disusun

1.2. Perumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan di atas, maka perumusan
masalah yang akan diteliti adalah sebagai berikut:

1. Apakah Model Iklan memiliki pengaruh terhadap minat ?

2. Apakah Desain Iklan memiliki pengaruh terhadap minat ?

3. Apakah Pesan Iklan memiliki pengaruh terhadap minat ?



4. Apakah Warna Iklan memiliki pengaruh terhadap minat ?

5. Apakah Brand Image memiliki pengaruh terhadap minat ?

Batasan Masalah
Agar masalah yang diteliti tidak terlalu luas, maka penelitian dibatasi pada :
1. Daerah yang diteliti di Daerah Istimewa Yogyakarta.

2. Adapun iklan yang dimaksud adalah iklan prdgduk shampoo Clear Men

yang ada di majalah dengan model ikla ingsepak bola Cristiano

Ronaldo.

3. Jumlah responden yang diteliti*100 orang

4. Variabel yang diteliti adal desain iklan, pesan iklan, warna

iklan, brand imageydan
Tujuan Penelitian
A g IRgin dicapai dalam melakukan penelitian ini adalah :
Q garuh Model Iklan terhadap minat.

2. Menguji pengaruh Desain Iklan terhadap minat.

Tuj

3. Menguji pengaruh Pesan Iklan terhadap minat.
4. Menguji pengaruh Warna Iklan terhadap minat.

5. Menguji pengaruh Brand Image terhadap minat.



1.5

Manfaat Penelitian

. Bagi perusahaan

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan masukan dan sebagai

pertimbangan untuk mengambil keputusan dalam menentukan strategi

periklanan, khususnya produk shampoo Clear Men yang akan datang.

a.

. Bagi peneliti

Memperluas wawasan terhadap fenomena g terjadi dalam bidang

pemasaran.
Penelitian dapat digunakan sebagai bandingan sampai sejauh
mana teori-teori yang didap a perkuliahan dapat diterapkan
dalam dunia nyata.

Merupakan lati nisikan masalah, menganalisa situasi

elidikan dan penelitian yang bersifat formal.

b. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah informasi dan referensi

yang kelak bermanfaat bagi penelitian-penelitian selanjutnya.
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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian tentang variabel independent (Model Iklan, Desain
Iklan, Pesan Iklan, Warna lklan dan Brand image) terhadap minat konsumen untuk

membeli shampoo Clear Men di Yogyakarta, dimana ,sampelnya adalah 100

responden, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai beri
a. Hipotesis 1 yang menyatakan bahwa “ pengaruhi minat
konsumen” Terbukti.

iklan mempengaruhi minat

mempengaruhi minat

mempengaruhi minat

yang menyatakan bahwa “Brand Image mempengaruhi minat

konsumen” Terbukti.

5.2. Keterbatasan Penelitian
Keterbatasan ini memiliki beberapa keterbatasan yang memerlukan
penelitian lanjutan dimana yang akan datang. Beberapa keterbatasan tersebut

amtara lain :
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1. Data primer yang diperoleh dari 100 responden hanya didasarkan pada
kuesioner, sehingga sangat dimungkinkan terjadinya perbedaan persepsi dan
jawaban responden dengan keadaan sebenarnya yang terjadi pada responden
tersebut.

2. Penelitian ini hanya memberikan jawaban tertutup yang memaksa responden
untuk memberikan jawaban sesuai dengan pilihan-pilihan jawaban yang

diberikan.

3. Penelitian ini hanya menggunakan satu sampel saj iklan shampoo Clear

Men di majalah, sehingga hasil penelitian igi

5.3. Saran untuk Penelitian Selanjutny

Berdasarkan hasil peneliti san penelitian ini yang telah

tetapi jugampeftanyaan terbuka yang dapat diajukan kepada responden dengan

metode wawancara agar jawaban-jawaban yang diberikan oleh responden
lebih obyektif atau sesuai dengan keadaan responden.

3. Untuk penelitian selanjutnya sebaiknya menggunakan lebih dari satu sampel
untuk sejumlah produk yang sama, misalnya shampoo, pasta gigi, sabun dan
lain-lain dengan meneliti pengaruh antara penggunaan model iklan yang

terkenal dan penggunaan model iklan yang tidak terkenal terhadap minat.
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