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MOTTO 

“Orang yang berjalan maju dengan menangis sambil menabur benih, 

Pasti pulang dengan sorak-sorai sambil membawa berkas-berkasnya.” 

(Mazmur 126 : 6) 

 

“Serahkanlah segala Kekuatiranmu kepada-Nya, 

sebab Ia yang memelihara kamu.” 

(1 Petrus 5 : 7) 
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ABSTRAK 

 Tujuan penelitian ini ialah mengetahui apakah variabel Pengetahuan Etika 

Profesi Akuntan dan Orientasi Etis sebagai variabel independen berpengaruh 

terhadap Persepsi Mahasiswa Akuntansi Mengenai Creative Accounting sebagai 

variabel dependen. Populasi penelitian ini ialah Mahasiswa Program Studi Akuntansi 

Universitas Kristen Duta Wacana Angkatan 2016. Pengambilan sampel 

menggunakan metode purpose sample. Sampel penelitian ini ialah 65 orang sesuai 

dengan kriteria sampel penelitian, yaitu mahasiswa yang telah mengambil mata kulia 

Akuntansi Keuangan Menengah, Pengauditan, Etika Bisnis dan Profesi. Pengujian 

hipotesis menggunakan analisis regresi linier berganda dengan uji asumsi klasik 

sebagai prasyarat uji analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini ialah 

variabel Pengetahuan Etika Profesi Akuntan dan Orientasi Etis berpengaruh positif 

terhadap Persepsi Mahasiswa Mengenai Creative Accounting. 

Kata kunci : Creative Accounting, Etika Profesi Akuntansi, Orientasi Etis  
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ABSTRACT 

 The purpose of this study is to find out whether the knowledge variables of 

professional ethics of accountants and ethical orientation as independent variables 

influence students' perceptions of creative accounting as the dependent variable. The 

population of this study was the Duta Wacana Christian University Accounting Study 

Program Students of 2016. The study sample was taken using purpose sampling. The 

sample of this study was 65 students, according to the sample criteria, namely 

students who had taken intermediate financial accounting courses, auditing and 

professional ethics. Hypothesis testing uses multiple linear regression analysis with 

classical assumption test as a prerequisite for multiple linear regression tests. The 

results of this study are knowledge variables of professional ethics of accountants 

and ethical orientation have a positive effect on students' perceptions of creative 

accounting. 

Keywords : Creative Accounting, Accounting Profession Ethics, Ethics Orientation.  
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

 PSAK (Pernyataan Standar Akuntansi Keuangan) yang didirikan oleh Ikatan 

Akuntansi Indonesia (DSAK-IAI) merupakan standar akuntansi yang berlaku di 

Indonesia. PSAK mengarah pada IFRS (International Financial Reporting 

Standards) yang diadopsi Indonesia sejak tahun 2012. Berdasarkan standar dan 

ketentuan yang berlaku, maka dalam menyusus laporan keuangan setiap perusahaan 

harus menyesuaikan sesuai dengan prosedur yang terdapat dalam PSAK.  

 Walaupun terdapat PSAK sebagai standar pelaporan keuangan, pada 

kenyataannya sebagian perusahaan dalam menyusun laporan keuangan masih tidak 

sesuai dengan standar yang berlaku. Tujuannya ialah untuk meningkatkan 

perfomance perusahaan dan membuat citra yang baik mengenai laporan 

keuangannya dengan cara manipulasi data atau laporan keuangan perusahan 

sehingga membuat para investor dan kreditor tertarik untuk berinvestasi. Dengan 

kata lain, pihak-pihak yang memiliki wewenang dalam menyusun laporan keuangan 

itu melakukan tindakan Creative Accounting. 

  Istilah creative accounting mulai dikenal sekitar tahun 2002 terkait kasus-

kasus yang manyangkut nama-nama besar seperti Enron, Xerox, Global Crossing, 

dan lain sebagainya muncul ke permukaan. Creative accounting menurut Amat, 

Blake dan Dowd (1999 ) adalah sebuah proses dimana beberapa pihak 

menggunakan kemampuan pemahaman pengetahuan akuntansi (termasuk 
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didalamnya standar, teknik dan lain-lain) dengan tujuan untuk memanipulasi 

pelaporan keuangan.  

 Praktik creative accounting di satu sisi diangkap etis dan di sisi lain dianggap 

tidak etis. Sulistawan (2006) menyatakan bahwa praktik akuntansi kreatif (creative 

accounting practice) dianggap sebagai tindakan yang tidak etis bahkan merupakan 

bentuk dari manipulasi informasi sehingga dapat menyesatkan penggunanya. 

Namun dalam Teori Akuntansi Positif yang dipelopori oleh Watt dan Zimmermen 

tahun 1960-an, accounting creative dianggap etis atau sah untuk dilakukan selama 

tidak bertentangan dengan prinsip-prinsip akuntasi yang berterima umum dan 

digunakan untuk menghadapi kondisi perusahaan kedepan. Dalam survey yang 

dilakukan oleh Faragalla pada tahun 2015 pada chartered accountant, ada 56% 

responden menyatakan bahwa creative accounting adalah hal yang etis dan dapat 

digunakan tetapi harus dalam dosis yang tepat dan hanya 33% responden yang 

menyatakan bahwa creative accounting tidak boleh digunakan karena tidak etis.  

 Berdasarkan perbedaan persepsi mengenai praktik creative accounting, maka 

hal ini mendorong penulis untuk melakukan penelitian mengenai faktor-faktor apa 

saja yang mempengaruhi persepsi. Dalam penelitian ini, praktik creative accounting 

akan dilihat dari persepsi mahasiswa akuntansi sebagai para calon akuntan dimana 

mendatang.  

 Penelitian Lu‟luil Bahiroh (2015) yang meneliti persepsi etis mahasiswa 

akuntansi atas praktik akuntansi kreatif menyatakan bahwa persepsi etis mahasiswa 

dibentuk melalui serangkaian proses dalam pembentukan pemahaman etika 
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sehingga setiap individu akan memberikan informasi-informasi berkaitan dengan 

aturan etika yang berlaku. Dalam akademis juga dipelajari mengenai etika  profesi 

sebagai seorang akuntan. Pengetahuan etika profesi akuntan bertujuan untuk 

memberikan informasi mengenai pedoman dalam bertindak, untuk menghindari 

berbagai tindakan yang dapat merugikan atau merusak citra seseorang profesi 

akuntan. Penelitian yang dilakukan oleh Mandarwati (2014) menyatakan bahwa 

pengetahuan etika berpengaruh terhadap persepsi mahasiswa akuntansi karena 

pengetahuan etika yang dimiliki individu akan memberikan informasi-informasi 

berkaitan dengan aturan etika akuntan yang terdapat pada kode etik akuntan. Oleh 

karena itu, seorang yang memiliki pengetahuan etika cenderung akan bersikap atau 

berperilaku sesuai etika yang diketahuinya.  

 Selain pengetahuan etika profesi akuntan, ada faktor lain yang dapat 

mempengaruhi persepsi seseorang mengenai creative accounting, yaitu orientasi 

etis. Orientasi Etis diartikan sebagai dasar pemikiran dalam menentukan sikap dan 

arah pemikiran atau pandangan secara tepat dan benar berhubungan dengan dilema 

etis (Siti, 2006). Orientasi etis adalah pemikiran atau pandangan setiap individu 

dalam melakukan seuatu yang etis atau wajar (Widiastuti, 2015). Orientasi etis dapat 

dilihat dari 2 aspek, yaitu orientasi idealisme dan orientasi relativisme (Forsyth 

1992). Sikap idealis diartikan sebagai sikap yang tidak memihak dan terhindar dari 

berbagai kepentingan sehingga cenderung akan bertindak tegas terhadap segala 

tindakan yang merugikan orang lain (Comunale et al. 2006). Sedangkan, Fitria 

(2015) menyebutkan bahwa individu yang memiliki orientasi relativisme akan 
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mengabaikan prinsip-prinsip yang ada dan mengutamakan berbagai kepentingan 

sekitar sehingga cenderung melakukan sesuatu yang tidak etis.  

 Dalam penelitian yang dilakukan oleh Mella (2015), Dzakirin (2013), dan 

Comunale (2006) menunjukkan bahwa mahasiswa yang memiliki orientasi 

idealisme yang tinggi cenderung memberikan persepsi negatif terhadap skandal 

akuntansi dan mahasiswa yang memiliki orientasi relativisme yang tinggi cenderung 

akan memberikan persepsi positif terhadap skandal akuntan. 

 Penelitian ini menggunakan persepsi mahasiswa akuntansi di Universitas 

Kristen Duta Wacana mengenai creative accounting dengan menganalisis apakah 

ada pengaruh dari faktor pengetahuan etika profesi akuntan dan orientasi terhadap 

persepsi mahasiswa. Populasi dalam penelitian ini ialah Mahasiswa Prodi Akuntansi 

Angkatan 2016, karena telah mengambil mata kuliah yang berkaitan dengan 

penelitian ini. Selain itu dari segi pemahaman atau akademis, mereka akan lebih 

mudah untuk memahami mengenai creative accounitng dari angkatan 2017 dan 

2018. Mahasiswa Prodi Akuntansi Angkatan 2016 juga dianggap telah siap untuk 

menjadi bibit atau calon akuntan di masa depan yang akan terjun ke berbagai 

perusahaan dan menangani penyusunan laporan keuangan dari berbagai perusahaan. 

Oleh karena itu, judul dari penelitian ini ialah “Analisis Faktor-faktor Yang 

Mempengaruhi Persepsi Mahasiswa Akuntansi Mengenai Creative Accounting 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Akuntansi Universitas Kristen Duta Wacana)”. 
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1.2 Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang, maka penulis membatasi penelitian ini sebagai berikut : 

a. Penelitian ini hanya sebatas mengkaji mengenai faktor-faktor yang 

mempengaruhi persepsi mahasiswa akuntansi mengenai “Creative 

Accounting”, yaitu pengetahuan etika profesi akuntan dan orientasi etis. 

b. Responden dari penelitian ini ialah Mahasiswa Program Studi Akuntansi 

Universitas Kristen Duta Wacana Angkatan 2016.  

1.3 Perumusahan Masalah 

Berdasarkan pada beberapa identifikasi masalah dan pembatasan masalah, maka 

rumusan masalah pada penelitian ini ialah : 

1. Apakah ada pengaruh pengetahuan etika profesi akuntan terhadap persepsi 

mahasiswa akuntansi mengenai creative accounting? 

2. Apakah ada pengaruh orientasi etis terhadap persepsi mahasiswa akuntansi 

mengenai creative accounting? 

1.4 Tujuan Penelitian 

a. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan etika profesi akuntansi terhadap 

persepsi mahasiswa akuntansi mengenai creative accounting. 

b. Untuk mengetahui pengaruh orientasi etis terhadap persepsi mahasiswa 

akuntansi mengenai creative accounting. 
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1.5 Manfaat Penelitian 

a. Manfaat Teoritis 

Manfaat teoritis dari penelitian ini adalah sebagai sumber referensi mengenai 

berbagai faktor-faktor yang mempengaruhi diantaranya pada penelitian ini, 

yaitu pengetahuan etika akuntan dan orientasi etis mengenai persepsi 

mahasiswa akuntansi terhadap adanya praktik creative accounting. 

b. Manfaat Praktik 

Penelitian ini diharapakan dapat membantu pihak akademis dalam memberikan 

pengajaran etika dan penerapan ilmu akuntansi pada para calon akuntan agar 

tidak keliru dalam penerapan ilmu yang telah diperoleh ketika telah terjun ke 

dunia kerja. 

c. Manfaat Bagi Penulis 

Untuk menerapkan dan memperluas wawasan penerapan teori dan pengetahuan 

yang telah diterima di dalam perkuliahan pada kegiatan nyata. 
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BAB V 

REKOMENDASI 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan penulis terhadap Mahasiswa 

Prodi Akuntansi Angkatan 2016 Universitas Kristen Duta Wacana Yogyakarta dan 

teori-teori yang dibahas pada bab-bab sebelumnya, maka kesimpulan dalam 

penelitian ini ialah : 

1. Pengetahuan etika profesi berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi 

mahasiswa akuntansi mengenai creative accounting. Hal ini menunjukkan 

bahwa Mahasiswa Akuntansi Angakat 2016 memiliki tingkat pengetahuan 

mengenai profesi etika akuntan sehingga mendorong persepsi mahasiswa untuk 

berperilaku sesuai dengan kode etik akuntan. 

2. Orientasi etis berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi mahasiswa 

akuntansi mengenai creative accounting. Kecenderung orientasi idealisme yang 

dimiliki oleh Mahasiswa Akuntansi Angakat 2016  akan mempengaruhi persepsi 

mereka mengenai creative accounting, karena orientasi idealisme cenderung 

mengacu pada kepedulian seseorang terhadap kesejahteraan orang lain dan 

berusaha untuk tidak merugikan orang lain. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Keterbatasan pada penelitian ini adalah : 

1. Penelitian ini hanya menggunakan 2 variabel, yaitu pengetahuan etika profesi 

akuntan dan orientasi etis. 
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2. Populasi penelitian ini hanya pada Mahasiswa Program Studi Akuntansi 

Angkatan 2016 Universitas Kristen Duta Wacana. 

5.3 Saran  

1. Mahasiswa Prodi Akuntansi Universitas Kristen Duta Wacana 

  Sebagai calon akuntan di masa depan, mahasiswa akuntansi sebaiknya 

membekali diri dengan kemampuan dan pengetahuan yang cukup serta etika 

yang baik sehingga dapat menjadi akuntan yang profesional dan berkualitas 

baik. 

2. Penelitian Selanjutnya 

a. Bagi penelitian selanjutnya perlu memperluas objek penelitian bukan hanya 

di kawasan atau lingkungan Mahasiswa Program Studi Akuntansi Angkatan 

2016 Universitas Kristen Duta Wacana, tetapi juga terhadap semua 

Angkatan atau Universitas lain.  

b. Untuk penelitian selanjutnya agar menyertakan faktor pembanding antara 

Mahasiswa/i yang belum mengambil mata kuliah Akuntansi Keuangan, 

Pengauditan, Etika Profesi dan Bisnis dengan Mahasiswa/i yang telah 

mengambil ketiga mata kuliah tersebut sehingga lebih mengembangkan 

penelitian ini. 
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