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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh profitabilitas dan ukuran
perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di
Bursa Efek Indonesia. Variabel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
profitabilitas sebagai variabel independent, ukuran perusahaan sebagai variabel
control, nilai perusahaan sebagai variabel dependent dan pengungkapan CSR
sebagai pemoderasi. Penelitian ini menggunakan data sekunder yang berupa laporan
keuangan tahunan yang dipublikasikan di BEI periode 2007-20009.

Data yang digunakan dalam penelitian ini diperoleh dari 87 perusahaan yang
mempublikasikan laporan tahunan dan mengungkapkan laporan CSR pada tahun
2007-2009. Pemilihan sampel dilakukan dengan menggunakan metode purposive
sampling. Data yang telah dikumpulkan akan dianalisis dengan metode analisis data
yang terlebih dahulu dilakukan pengujian asumsi klasik sebelum melakukan pengujian
hipotesis. Pengujian hipotesis dalam penelitian ini menggunakan regresi linier berganda
dengan uji F dan uji t.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial,
mampu memperkuat hubungan profitabilitas terhadap ni
tinggi jumlah pengungkapan CSR yang diungkapk
profitabilitas perusahaan dalam meningkatkan nilai pe

SR sebagai pemoderasi
i perusahaan. Semakin
emperkuat hubungan

Kata kunci: Profitabilitas, Ukuran Perusahaa i Perusahaan.
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Masalah
Pada umumnya, alasan utama dari dibentuknya atau didirikannya
sebuah perusahaan adalah meningkatkan kemakmuran para pemegang

saham. Adapun cara mengukur tingkat kemakmuran para pemegang

saham adalah melalui nilai perusahaan. Samuel (2000) dalam Nurlela dan

Islahuddin(2008) menjelaskan bahwa enterp EV) atau dikenal

juga sebagai firm value (nilai perusahaan an konsep penting bagi

alah satu cara untuk memaksimalkan nilai perusahaan adalah

S

pada=slaporan laba/rugi perusahaan maka semakin bagus pula nilai

fitabilitas perusahaan. Semakin bagus angka yang tercantum

perusahaan tersebut karena kemakmuran pemegang saham saham terletak
pada harga saham perusahaan. Pernyataan tersebut sesuai dengan Nurlela
dan Islahuddin(2008) dalam Rimba(2010) bahwa nilai perusahaan dapat
memberikan kemakmuran pemegang saham secara maksimum apabila
harga saham meningkat.

Adapun pengertian dari profitabilitas yaitu kemampuan perusahaan

dalam menghasilkan laba/profit dari kegiatan operasi perusahaan.



Menurut Brigham dan Houston (2001:197) menyatakan bahwa
profitabilitas adalah hasil bersih dari serangkaian kebijakan dan
keputusan; sedangkan Sartono (2001:119) berpendapat bahwa
profitabilitas merupakan kemampuan perusahaan memperoleh laba dalam
hubungannya dengan penjualan, total aktiva maupun modal sendiri.
Dengan demikian analisa profitabilitas ini memiliki pengaruh yang sangat

besar bagi para investor dan karena alasan inilah maka perusahaan

berupaya keras dalam memaksimalkan sumber a yang ada untuk

mencapai profit yang ditargetkan oleh perus memaksimalkan
kemakmuran pemegang saham.

Adapun sumber daya ya

dapat dimanfaatkan perusahaan dimulai
gptimalkan waktu, tenaga kerja,
aan dalam menghasilkan produk

atau pemasaran melalui iklan-iklan yang

perusahaan. Saat ini pemasaran produk saja

perusahaan. Kegiatan pemasaran yang dilakukan secara besar-besaran
oleh perusahaan mulai dari iklan produk hingga pemberitaan mengenai
keterkaitan perusahaan dalam aksi sosial seperti pemberian bantuan
berupa beasiswa, bantuan kepada yang korban bencana yang disiarkan
melalui stasiun televisi hingga surat kabar, merupakan salah satu upaya
yang dilakukan perusahaan untuk menarik perhatian dan simpatik dari

masyarakat luas.



Upaya yang dilakukan perusahaan tersebut merupakan salah satu
dari upaya pengungkapan sosial. Saat ini banyak perusahaan baru yang
mengalami perkembangan, namun seiring dengan perkembangan tersebut
ekosistem lingkungan mulai mengalami ketidakstabilan, seperti yang
sering terdengar belakangan ini, salah satu bukti nyatanya adalah kondisi
global warming. Pada dasarnya, sekarang ini tanggung jawab perusahaan

(CSR) bukan lagi merupakan pilihan namun lebih dapat dikatakan sebagai

sebuah kewajiban yang harus dilakukan an untuk menjaga

keseimbangan alam. Hal ini diatur dalam ang Nomor 40
Tahun 2007 tentang Perseroan Ter, ang disahkan pada 20

Juli 2007.

Pasal 74 Undang-Undang Pe Terbatas menyatakan bahwa:
(1) Perseroan ya iatan usahanya di bidang dan/atau
berkaitan a alam wajib melaksanakan Tanggung
kungan. (2) Tanggung Jawab Sosial dan
merupakan kewajiban Perseroan yang dianggarkan dan
Kan sebagai biaya Perseroan yang pelaksanaannya dilakukan
dengan memperhatikan kepatutan dan kewajaran. (3) Perseroan yang
tidak melaksanakan kewajiban dikenai sanksi sesuai dengan ketentuan
peraturan perundang-undangan. Sebagian perusahaan yang berpartisipasi
aktif dalam melakukan CSR memiliki pola pikir bahwa biaya yang telah
dikeluarkan tidak dianggap sebagai biaya namun, CSR lebih dianggap

sebagai sebuah nilai investasi yang akan meningkatkan profit di masa

yang akan datang.



Penelitian yang telah dilakukan oleh Margolis and Wash(2003);
Orlitzky et al(2003); Waddock and Graves(1997) dan Mc Williams and
Siegel(2001)  mengenai  reaksi  konsumen  dalam  Krishna
Udayasankar(2007) menyatakan bahwa dengan adanya partisipasi
perusahaan dalam kegiatan CSR tampaknya menjadi suatu nilai tambah
bagi perusahaan dalam meningkatkan Kkinerja perusahaan. Perusahaan-

perusahaan yang menyadari pentingnya nilai tersebut kemudian mulai

gencar berpartisipasi dalam kegiatan CSR_(Portes and Kramer,2002;

yang akhirnya ak al perusahaan. Secara teori semakin
kewajiban perusahaan melakukan CSR

juga akan sem

=

, seperti yang dikatakan oleh Adam and

§08); McElroy and Siegfred(1985) yang mengatakan bahwa,
affect strategic motivation, thereby having a positive effect
on CSR participation”. Oleh karena ukuran perusahaan memiliki
pengaruh yang besar(Cowen et al.,1987), maka tanggung jawab yang
dimiliki dalam partisipasi CSR juga akan lebih besar.

Berdasarkan penjelasan yang telah disampaikan bahwa
profitabilitas, CSR, dan ukuran perusahaan pada dasarnya mampu
mempengaruhi nilai perusahaan. Namun, berdasarkan hasil penelitian

terdahulu menyatakan bahwa pengaruh profitabilitas terhadap nilai



perusahaan tidaklah konsisten. Hal ini dibuktikan oleh penelitian yang
dilakukan oleh Suranata dan Pranata(2004) dan Kaaro(2002) dalam
Yuniasih dan Wirakusuma bahwa profitabilitas berpengaruh negatif
terhadap nilai perusahaan. Dari penemuan tersebut diasumsikan bahwa
ada faktor lain yang ikut menginteraksi. Oleh karena itu, peneliti
berinisiatif menggunakan CSR sebagai variabel moderasi dalam menguji

pengaruh nilai profitabilitas terhadap nilai perusahaan.

1.2. Perumusan Masalah
Berdasarkan uraian latar belakang
akan dikaji dalam penelitian j

1. Apakah tingkat profit

2. Apakah pen erusahaan mempengaruhi tingkat

g

profitailitas dala ngaruhnya terhadap nilai perusahaan?

juj danKegunaan Penelitian
Q Penelitian

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui:

1. Pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan
2. Pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan dengan

pengungkapan CSR sebagai variabel moderating.



1.3.2. Kegunaan Penelitian
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat/kegunaan antara
lain:

1. Bagi perusahaan

Memberikan gambaran mengenai seberapa besar pengaruh

profitabilitas dan CSR terhadap nilai perusahaan.

2. Bagi penulis

Untuk menambah pengetahuan p enai pentingnya

acuan bagi elitian lain.

1.4 Batasan Pene n

satkan penelitian pada pokok permasalahan yang telah

nya dan agar penelitian ini menjadi lebih terarah, maka

penulis membatasi penelitian ini sebagai berikut :

1) Yang menjadi obyek penelitian adalah perusahaan-perusahaan manufaktur

yang terdaftar di BEI yang melaporkan aktivitas CSR dalam laporan

tahunannya pada tahun 2007, 2008, dan 2009.

2) Pengukuran CSR dalam penelitian ini menggunakan tiga aspek yaitu aspek

ekonomi, aspek sosial, dan aspek lingkungan.



3) Penelitian ini menguji pengaruh profitabilitas dan pengungkapan CSR

terhadap nilai perusahaan.
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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka penulis mengambil kesimpulan
bahwa:
1. Tingkat profitabilitas perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai

perusahaan.

2. Variabel CSR sebagai pemoderasi mampu ruhi hubungan antara

profitabilitas terhadap nilai perusa

5.2 Keterbatasan Penelitian
Dalam melakukan penelitian™thi lis menemukan beberapa keterbatasan. Adapun
diantaranya yaitu:
if dalam luas pengungkapan. Hal ini dikarenakan pembaca

gkapan perusahaan dari sudut pandang yang berbeda.

penelitian ini diambil dari data perusahaan manufaktur tahun
2007, 2008, dan 2009.

3. Penelitian ini menggunakan proksi ROA sebagai variabel dependen dalam
menguji pengaruhnya terhadap nilai perusahaan

4. Penelitian ini menggunakan CSR sebagai variabel moderasi dalam menguiji

pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan.
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5.3 Saran
Dari hasil analisis, pembahasan, kesimpulan serta keterbatasan yang telah disampaikan
sebelumnya, maka saran-saran yang dapat diajukan oleh penulis sehingga penelitian
berikutnya akan memberikan hasil yang lebih baik lagi yaitu:
1. Penelitian berikutnya diharapkan untuk melibatkan pihak lain dalam membaca
dan menilai pengungkapan perusahaan guna menyamakan sudut pandang

penulis.

2. Menggunakan perusahaan lain diluar perus nufaktur untuk dijadikan
sebagai bahan pertimbangan.
3. Penelitian berikutnya dapat mepggunaka | lain seperti pembayaran
deviden, leverage sebagai enden dalam pengaruhnya terhadap
nilai perusahaan.
berikut

4. Penelitian menggunakan GCG (Good Coorperate

Governance) sebagai variabel moderasi dalam hubungan

profi terhadap nilai perusahaan.
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