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ABSTRAKSI

Masyarakat Indonesia termasuk salah satu penggemar sepakbola. Penggemar
sepakbola biasanya senang membeli atribut - atribut sepakbola, salah satunya
adalah jersey sepakbola. Industri counterfeits melihat ini sebagai peluang besar
untuk memproduksi jersey bola imitasi atau yang biasa disebut KW.

Pada penelitian ini akan dianalisis pengaruh price, perceived risk,
collectivism culture, brand awareness dan ethical obligation terhadap minat beli
konsumen pada jersey bola KW. Tahapan yang dilakukan adalah dengan
mengumpulkan data melalui kuesioner. Data diuji:menggunakan uji validitas, uji
reliabilitas, uji regresi linier berganda, uji t, uji-Fdan uji R?.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial dengan uji t
variabel independen yang berperngaruh terhadap variabel dependen minat beli
adalah price, collectivism culture, brand awareness dan ethical obligation dengan
masing — masing variabel memiliki nilai <sig 0.05. Sedangkan secara bersama —
sama dengan uji F.memiliki pengaruh. mempunyai pengaruh signifikan terhadap
minat beli jersey bola KW di Yogyakarta dengan nilai F sebesar 7.420 dan tingkat
signifikansi 0.00.

Kata Kunci : counterfeits, price, perceived risk, collectivism culture, brand
awareness, ethical obligation
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Seiring kemajuan teknologi seperti sekarang ini, kebutuhan konsumen akan
produk yang murah dan berkualitas pun semakin bertambah. Sebisa mungkin
konsumen mendapatkan produk dengan kualitas baik dan' bermerek namun
dengan harga semurah mungkin. Hal ini menjadi suatu celah bagi produsen
produk counterfeits/pemalsuan untuk berlomba — fomba memproduksi produk
imitasi guna memenuhi kebutuhan konsumen.

Indonesia termasuk salah satu negara penggemar sepakbola. Dapat dilihat dari
animo masyarakat setiap® ada acara pertandingan sepakbola baik di televisi
maupun live. Penggemar sepakbola Indonesia pun tidak ketinggalan membeli
atribut bagi-klub bola atau negara jagoannya contohnya adalah kaos bola. Kaos
bola yang biasa disebut jersey bola ini menjadi satu produk yang wajib dimiliki
para penggemar bola. Industri counterfeits melihat ini sebagai peluang besar
untuk memproduksi jersey bola imitasi atau yang biasa disebut KW.

Perilaku konsumen Indonesia yang lebih memilih untuk membeli barang
kualitas KW merupakan hal yang menarik. Tidak heran perkembangan industri
counterfeits di Indonesia sangat pesat. Melalui tugas akhir ini yang berjudul
Analisis Faktor — Faktor yang Mempengaruhi Minat Beli Konsumen Terhadap
Jersey Bola KW , penulis ingin menganalisa faktor — faktor apa saja yang

mempengaruhi minat beli konsumen jersey bola KW.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian pada latar belakang di atas, maka dapat disusun
rumusan masalah yang berkaitan dengan judul penelitian sebagai berikut:
1. Apakah masing — masing faktor Price, Perceived Risk, Collectivism
Culture, Brand Awareness dan Ethical Obligation memiliki pengaruh

terhadap minat beli jersey bola KW di Kota Yogyakarta?

1.3 Batasan Masalah
Berikut adalah batasan masalah pada penelitian ini :

1. Cakupan daerah penelitian hanya di area Yogyakarta
2. Responden berjumlah 100 orang responden.
3. Responden yang diteliti adalah konsumen jersey bola KW dan

oberdomisili di Yogyakarta.
4. Variable dalam penelitian meliputi :

a. Price

b. Perceived Risk
c. -Brand /Awareness
d. Collectivism Culture

e. Ethical Obligation

1.4 Tujuan Penelitian
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh masing- masing
faktor Price, Perceived Risk, Collectivism Culture, Brand Awareness dan Ethical

Obligation terhadap minat beli jersey bola KW di Kota Yogyakarta.



1.5 Manfaat Penelitian
1. Bagi Perusahaan
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan sumbangan
pemikiran bagi perusahaan untuk digunakan sebagai pertimbangan dalam
pengambilan keputusan terutama dalam strategi perusahaan dalam
mengatasi pemalsuan produknya.
2. Bagi Penulis
Penelitian yang penulis lakukan utamanya sebagai syarat kelulusan
meraih gelar sarjana dari Universitas Kristen Duta Wacana, namun selain
itu penelitian ini berguna menambah_pengetahuan penulis karena dalam
proses pembuatan penelitian ini, penulis banyak mendapat informasi dan
pelajaran baru.
3. Bagi Pembaca
Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat sebagai bahan literatur
dari” bidang studi._serta topik yang berkaitan dan dapat menambah

pengetahuan pembaca.

1.6 Sistematika Penulisan

Penulisan skripsi dibagi secara sistematis ke dalam lima bab. Bab 1 adalah
Pendahuluan. Bab ini menjelaskan latar belakang masalah, perumusan masalah,
batasan masalah, hipotesis, tujuan penelitian, metode penelitian yang digunakan,
dan sistematika penulisan yang menjelaskan bagian-bagian pokok penulisan

skripsi ini.



Bab 2 adalah Landasan Teori. Pada bab ini membahas tentang teori-teori
dasar dan pendukung yang digunakan sebagai dasar dalam pembuatan skripsi ini.
Teori — teori tersebut berupa definisi, konsep dasar, uraian kualitatif, model
matematis, persamaan atau pendapat para ahli yang penulis dapat dari studi
pustaka.

Bab 3 adalah Metodelogi Penelitian. Pada bab ini menjelaskan metode
yang digunakan penulis untuk melakukan penelitian, yaitu mencakup tempat dan
waktu penelitian, populasi dan sampel penelitian, metode pengumpulan data,
metode pengukuran data, metode pengujian instrumen yang terdiri dari uji
validitas dan uji reliabilitas dan metode analisis.

Bab 4 merupakan Analisis dan Pembahasan. Pada bab ini dibahas
mengenai pengolahan dan pembahasan atas data yang diperoleh dari penelitian
yang telah dilakukan oleh penulis untuk menjawab permasalahan dan atau sebagai
pembuktian hipotesis penelitian.

Bab'5 berisi tentang Kesimpulan dan Saran. Bab ini mencakup kesimpulan
yang berupa pernyataan singkat dan tepat yang dijabarkan dari hasil analisis

kegiatan implementasi dan saran — saran untuk kegiatan penelitian mendatang.



BAB 5

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian pengaruh price, perceived risk, collectivism
culture, brand awareness dan ethical obligation terhadap minat beli konsumen
pada produk jersey bola KW di Yogyakarta, maka didapatkan kesimpulan sebagai

berikut :

f. Hipotesis H1 yang menyatakan price berpengaruh pada minat beli
konsumen terhadap jersey bola KW terbukti benar, namun dengan catatan
tidak berpengaruh secara parsial, membutuhkan variabel — variabel lain
sebagai pendukung.

g. Hipotesis H2 yang menyatakan perceived risk berpengaruh pada minat
beli konsumen terhadap jersey bola KW tidak terbukti benar.

h. Hipotesis H3 yang menyatakan collectivism culture berpengaruh pada
minat beli konsumen terhadap jersey bola KW terbukti benar.

I. Hipotesis H4 yang menyatakan brand awareness berpengaruh pada minat
beli konsumen terhadap jersey bola KW terbukti benar

J. Hipotesis H5 yang menyatakan ethical obligation berpengaruh pada minat

beli konsumen terhadap jersey bola KW terbukti benar.
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5.2 Saran

Berikut ini adalah beberapa saran untuk penelitian selanjutnya :

a. Penambahan variabel dalam penelitian dengan harapan penelitian dapat
lebih berkembang dan informasi yang didapatkan dapat lebih banyak lagi
dan bermanfaat.

b. Pertanyaan yang diajukan dapat dilakukan dengan wawancara agar
informasi yang didapat lebih akurat dan obyektif

c. Pengujian menggunakan metode — metode lain agar didapatkan hasil

penelitian yang lebih signifikan.
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