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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image, gaya hidup, dan persepsi harga terhadap 

keputusan pembelian topi New Era Cap di Yogyakarta. Dalam era persaingan yang semakin ketat, 

pemahaman mengenai faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian konsumen menjadi sangat 

penting, terutama dalam industri fashion yang terus berkembang. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah metode kuantitatif dengan pendekatan survei. Data yang digunakan terdiri dari data primer 

yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada konsumen yang membeli topi New Era Cap di 

Yogyakarta, serta data sekunder yang diperoleh dari sumber-sumber literatur yang relevan. Sampel yang 

digunakan untuk penilitian ini adalah teknik purposive sampling. Penelitian ini melibatkan 100 responden 

yang pernah membeli topi New Era Cap dalam 1 tahun terakhir. Teknik analisis data yang digunakan 

adalah analisis regresi linier berganda, koefisien determinasi, uji t dan uji 

f. Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image, gaya hidup, dan persepsi harga memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap keputusan pembelian topi New Era Cap di Yogyakarta. Penelitian ini 

memberikan kontribusi bagi perusahaan dalam merumuskan strategi pemasaran yang lebih efektif untuk 

menarik minat konsumen. 

Kata kunci: Brand Image, Gaya Hidup, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian 

 

The Influence Of Brand Image, Lifestyle, And Price Perception On Purchase Decision Of New Era 

Caps Yogyakarta 

Simon Eldano Alexander Matatula 

11190693 

Email : simonmatatula038@gmail.com 

 

ABSTRACT 

This study aims to examine the influence of brand image, lifestyle, and price perception on the purchase 

decision of New Era Caps in Yogyakarta. In an increasingly competitive environment, understanding 

the factors that influence consumer purchase decisions is crucial, especially in the ever-evolving fashion 

industry. The method used in this study is a quantitative approach with a survey technique. The data used 

consists of primary data obtained through questionnaires distributed to consumers who purchased New Era 

Caps in Yogyakarta, as well as secondary data collected from relevant literature sources. The sample used 

for this study was selected through purposive sampling. This research involved 100 respondents who 

had purchased New Era Caps in the past year. Data analysis techniques used include multiple linear 

regression, coefficient of determination, t-test, and F-test. The results of the study indicate that brand 

image, lifestyle, and price perception have a significant influence on the purchase decision of New Era Caps 

in Yogyakarta. This study contributes to companies in formulating more effective marketing strategies to 

attract consumer interest. 

Keywords: Brand Image, Lifestyle, Price Perception, Purchase Decision. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

 

Transformasi dalam ranah bisnis saat ini mencerminkan kemajuan yang 

signifikan, terutama dalam konteks pola hidup masyarakat yang terpengaruh oleh 

globalisasi. Salah satu bidang yang mengalami ekspansi yang luar biasa adalah 

industri mode di Indonesia. Fenomena ini terlihat dari kemunculan berbagai inisiatif 

baru yang berorientasi pada produksi berbagai macam topi. Munculnya tren fashion 

"skena" di Indonesia telah mengubah cara hidup masyarakat, khususnya di kalangan 

generasi milenial dan Gen Z. Munculnya trend fashion “skena” di Indonesia telah 

merubah Gaya Hidup masyarakat terutama kaum milenial dan gen 

z. Hal ini membuat berbagai usaha dalam bidang pakaian dan aksesoris memiliki 

jumlah peminatan yang meningkat sehingga mendorong mereka untuk melakukan 

inovasi-inovasi terbaru untuk produk mereka. 

Fashion merupakan elemen yang tak terpisahkan dari cara seseorang 

berpenampilan dan Gaya Hidup. Pakaian dan aksesori yang digunakan tidak hanya 

berfungsi untuk menutupi tubuh atau sebagai hiasan, tetapi juga berperan sebagai 

sarana komunikasi yang mencerminkan identitas individu. Aksesoris yang sering 

digunakan atau dipakai yaitu topi. Topi telah menjadi aksesoris fashion yang 

sering dipakai untuk menjadi pelengkap busana dari berbagai individu. Salah satu 

brand produk topi yang mempunyai Brand Image yang sangat bagus yaitu New 

Era Cap. New Era Cap mulai beroperasi sejak tahun 1920 dan didirikan Ehrhardt 

Koch, 

di Buffalo, New York, Amerika Serikat. saat ini telah menjadi produsen topi 

 

baseball terkemuka di dunia. New Era Cap mempunyai tradisi yang panjang dan 
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berkualitas tinggi. Melalui tradisi dan pengalaman yang hebat, New Era Cap 

memproduksi topi baseball dengan fokus tertinggi pada kualitas dan desain. Hal 

tersebut membuat New Era Cap mempunyai Brand Image yang sangat kuat dan 

terkemuka. Namun, seiring perkmbangan fashion di dunia yang cukup pesat. New 

Era Cap sudah bukan lagi topi yang digunakan hanya untuk olahraga baseball. New 

Era Cap juga telah menjadi bagian dari dunia fashion pada saat ini dan masih 

menjadi topi yang sering sekali diminati oleh banyak masyarakat di Indonesia. New 

Era Cap mulai memasuki pasar Indonesia pada November 2017. New Era Cap, 

yang dikenal sebagai salah satu pelopor dalam industri headwear, berkomitmen 

untuk menyediakan berbagai koleksi sport-street fashion yang terdepan dan 

lengkap, serta menawarkan layanan personalisasi dan kustomisasi produk. Inisiatif 

ini bertujuan untuk menciptakan pengalaman berbelanja yang lebih dekat dan 

menyeluruh bagi para konsumennya, terutama bagi kolektor topi dan penggemar 

sport-street fashion. 

New Era Cap juga menjamin bahwa setiap produknya diproduksi dengan 

menggunakan bahan berkualitas tinggi dan teknik manufaktur yang inovatif, 

sehingga menghasilkan headwear yang tahan lama, nyaman, dan sesuai dengan 

bentuk kepala. Dengan berbagai pilihan model, mulai dari fitted cap hingga 

snapback, konsumen dapat menemukan beragam desain yang menampilkan logo 

tim olahraga dan ikon pop, sebagaimana dilaporkan oleh validnews.id (Arief 

Tirtana, 2023). 

Keputusan untuk melakukan pembelian dipengaruhi dipengaruhi oleh 

sejumlah elemen, antara lain Citra Merek, Gaya Hidup, dan Harga (Raka Dimas 

Saputra, 2020). Citra Merek atau Brand Image merupakan gambaran keseluruhan 



3  

dari pandangan yang tersimpan dalam pikiran consumen terbentuk melalui 

serangkaian elemen pemicu yang beragam. mengenai sebuah merek merupakan 

hasil akumulasi dari informasi dan pengalaman yang mereka peroleh sebelumnya. 

Pandangan ini sangat berkaitan dengan sikap, keyakinan, serta kecenderungan 

konsumen identitas komersial tersebut. Consument yang menaruh pandangan 

positif pada suatu merek biasanya memiliki kecenderungan lebih tinggi untuk 

melakukan pembelian. Di samping itu, pola hidup juga menjadi aspek penting yang 

memengaruhi proses pengambilan Keputusan Pembelian. Konteks ini didapatkan 

dari pendapat Wowor et al. (2021) dengan referensi dari Sumarwan (2011:45).  

Pola hidup individu mencerminkan cara mereka mengonsumsi, mencakup 

perilaku sehari-hari, pengelolaan keuangan, hingga pemanfaatan waktu secara 

efektif. Selain itu, bagaimana konsumen memandang harga produk juga memegang 

peranan vital dalam menentukan produk yang akan dibeli. Berdasarkan pendapat 

Rangkuti, yang dikutip oleh Ni Kadek Risna Dwi Kartika et al. (2023), Persepsi 

Harga adalah evaluasi konsumen terhadap biaya yang harus mereka keluarkan 

untuk produk atau layanan tertentu, yang menyesuaikan aspek keterjangkauan, 

kecocokan harga terhadap kualitas, daya saing harga, serta manfaat yang mereka 

rasakan. 

Sehubungan dengan uraian latar belakang tersebut, penulis memutuskan 

untuk mengangkat judul “ Pengaruh Brand Image, Gaya Hidup, dan Persepi Harga 

terhadap Keputusan Pembelian Topi New Era Cap Yogyakarta”. 

1.2 Rumusan Masalah 

 

Berdasarakan identifikasi latar belakang diatas maka dapat dibuat rumusan 

masalah sebagai berikut: 
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1. Apakah Brand Image berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian Topi New Era Cap? 

2. Apakah Gaya Hidup berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Topi 

 

New Era Cap? 

 

3. Apakah Persepsi Harga berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian Topi New Era Cap? 

1.3 Batasan Penelitian 

 

Supaya tidak memperluas masalah yang dianalisis, penulis memberi batas, 

yaitu: 

1. Lokasi bertempat di Daerah Istimewa Yogyakarta 

 

2. Responden yang diperlukan merupakan masyarakat umum dan 

mahasiswa-mahasiswi yang pernah membeli topi di toko tersebut 

3. Profil responden meliputi jenis kelamin, pekerjaan, Pendidikan, dan 

usia 

4. Variable yang digunakan 4 bagian yang terbagi dari Brand 

Image, Gaya Hidup, Persepsi Harga, dan Keputusan Pembelian 

1.4 Tujuan Penelitian 

 

Tujuan penelitian ialah: 

 

1. Menganalisis pengaruh Brand Image terhadap Keputusan 

Pembelian Topi New Era Cap Yogyakarta 

2. Menganalisis pengaruh Gaya Hidup terhadap Keputusan 

Pembelian Topi New Era Cap Yogyakarta 

3. Menganalisis pengaruh Persepsi Harga terhadap Keputusan 

Pembelian Topi New Era Cap Yogyakarta 
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1.5 Manfaat Penelitian 

 

Manfaat diperoleh dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

 

1 Manfaat untuk penulis 

 

Bagi peneliti, studi ini memperluas wawasan dan kompetensi analitis dalam 

mengidentifikasi serta menginterpretasi korelasi antara variabel Brand 

Image, Gaya Hidup, dan Harga terhadap perilaku konsumen dalam konteks 

Keputusan Pembelian produk Topi New Era Cap Yogyakarta 

2 Manfaat untuk Perusahaan 

 

Dari perspektif industri, hasil penelitian ini menyajikan data empiris dan 

rekomendasi strategis yang dapat diimplementasikan oleh manajemen New 

Era Cap untuk mengoptimalkan strategi pemasaran berdasarkan pemahaman 

komprehensif tentang faktor-faktor yang mempengaruhi Keputusan 

Pembelian konsumen. 

3 Manfaat untuk akademisi 

 

Dalam ranah akademis, studi ini berkontribusi pada pengembangan literatur 

manajemen pemasaran di Universitas Kristen Duta Wacana melalui 

eksplorasi hubungan antarvariabel yang dapat menjadi fondasi konseptual 

bagi penelitian lanjutan dengan kompleksitas yang lebih mendalam. 

4 Manfaat untuk Masyarakat 

 

Untuk masyarakat luas, penelitian ini memperkaya khazanah pengetahuan di 

bidang perilaku konsumen dan strategi pemasaran kontemporer yang dapat 

dimanfaatkan sebagai referensi dalam mengambil Keputusan Pembelian yang 

lebih rasional dan berbasis informas. 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

 

5.1.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan hasil analisis dari bab sebelumnya, maka bisa ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Brand Image berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Topi 

 

New Era Cap Yogyakarta. 

 

2. Gaya Hidup berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Topi 

 

New Era Cap Yogyakarta. 

 

3. Persepsi Harga berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian Topi New Era Cap Yogyakarta. 

5.1.2 Keterbatasan 

1. Digunakan hanya 3 variabel independent saja yaitu Brand 

Image, Gaya Hidup, dan Persepsi Harga pada penelitian in, 

sehimngga tidak dapat mengetahui variable-variabel lainnya 

yang berpengaruh terhadap variable dependent Keputusan 

Pembelian. 

2. Kumpulan data dari responden hanya sekitar 100 orang saja 

yang pernah membeli Topi New Era Cap dalam 1 tahun 

terakhir. Sehingga, hasil penelitian ini tidak bisa 

digeneralisasikan atau berlaku secara umum. 
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5.2 Saran 

 

5.2.1 Bagi New Era Cap 

 

New Era Cap hanya perlu untuk mempertahankan citra merek mereka dan 

menambahkan berbagai inovasi-inovasi terbaru bagi produk-produk yang 

mereka punya. Selain itu menjaga Persepsi Harga produk agar tetap terjangkau 

dan juga kesesuaian harga dengan produk mereka. New Era Cap juga harus bisa 

membuat produk yang bisa disesuaikan dengan Gaya Hidup dari customer 

mereka. 

5.2.2 Bagi Peneliti Selanjutnya 

 

1. Untuk peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambahkan beberapa 

variable-variabel yang belum pernah diteliti sebelumnya. 

2. Untuk kedepan mungkin bisa melakukan wawancara secara langsung 

agar dapat mendapatkan jawaban-jawaban yang lebih objektif dari para 

responden. 
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