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ABSTRAK

Elvara adalah brand fesyen yang mengutamakan keberlanjutan dengan
menghadirkan aksesoris Obi belt dari kain perca brokat. Penelitian ini bertujuan
sebagai solusi atas meningkatnya limbah tekstil yang dihasilkan industri fesyen,
yang terus bertambah setiap tahunnya. Dengan konsep inovatif, Obi belt Elvara
dirancang tidak hanya sebagai aksesoris tetapi juga memiliki fungsi tambahan,
seperti dapat digunakan sebagai tas kecil untuk membawa barang penting.
Penelitian ini diawali dengan mengumpulkan data berupa kajian literatur, observasi,
wawancara, kuesioner, riset market, eksperimen, iterasi, pengembangan desain, uji

market, pembuatan produk akhir hingga tahap pemasaran.

Elvara melihat bahwa Obi belt menjadi aksesoris yang cukup diminati, namun
masih jarang menggunakan bahan brokat, karena umumnya hanya digunakan dalam
pakaian formal. Selain itu, kain perca brokat yang tersedia dalam ukuran cukup
besar memberikan peluang untuk dimanfaatkan  kembali.  Dalam
pengembangannya, Elvara menerapkan berbagai strategi, seperti metode
perancangan SCAMPER, pemasaran strategi mix 7P, serta Business Model Canvas
dan Empathy Map, untuk memastikan produk yang dihasilkan tidak hanya ramah
lingkungan, tetapi juga sesuai dengan kebutuhan pasar dan tren fesyen yang

berkembang.

Kata Kunci: industri fesyen, brokat, kain perca, dan daur ulang



ABSTRACT

Elvara is a fesyen brand that prioritizes sustainability by presenting Obi belt
accessories made from brocade patchwork. This research aims to be a solution to
the increasing textile waste produced by the fesyen industry, which continues to
increase every year. With an innovative concept, Elvara's Obi belt is designed not
only as an accessory but also has additional functions, such as being used as a
small bag to carry important items. This research began by collecting data in the
form of literature reviews, observations, interviews, questionnaires, market
research, experiments, iterations, design development, market testing, final

products to the marketing stage.

Elvara saw that Obi belts were quite popular accessories, but still rarely used
brocade material, because it is generally only used in formal wear. In addition,
brocade patchwork which is available in quite large sizes provides an opportunity
to be reused. In its development, Elvara implemented various strategies, such as
the SCAMPER design method, 7P mix strategy marketing, as well as Business
Model Canvas and Empathy Map, to ensure that the products produced are not only
environmentally friendly, but also in accordance with market needs and developing

fesyen trends.

Keywords: fesyen industry, brocade, patchwork, and recycling
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Elvara adalah sebuah brand fesyen yang saat ini berfokus pada produk
aksesoris obi belt yang dibuat dengan menggunakan bahan daur ulang limbah
sisa kain produksi atau yang disebut kain perca. Elvara memiliki tujuan untuk
menghadirkan produk yang berkelanjutan tentunya dengan inovasi baru. Selain
itu tidak hanya mendukung tetapi juga turut serta untuk berkontribusi
mengupayakan pelestarian alam sehingga dapat menciptakan fesyen yang
bertanggung jawab. Hal tersebut, tentunya didasari karena adanya pencemaran
lingkungan yang setiap tahunnya meningkat, disebabkan oleh industri fesyen.
Fesyen merupakan kebutuhan pokok yang diperlukan bagi setiap orang, baik

itu anak-anak, remaja, dewasa maupun orang tua pasti membutuhkan fesyen.

Oleh sebab itu, orang-orang sering sekali mengikuti trend fesyen, karena
fesyen dapat meningkatkan rasa percaya diri pada seseorang. Selain itu,
seseorang dapat dengan mudah mengekspresikan kepribadiannya sesuai
dengan mood mereka melalui fesyen. Sehingga pada akhirnya industri fesyen
saling bersaing untuk memproduksi fesyen sesuai dengan minat dan kebutuhan
pasar. Persaingan yang sangat ketat ini, tentunya dapat memberikan dampak
buruk bagi lingkungan sekitar karena terjadinya penumpukan sisa kain hasil
produksi. Hal ini didukung berdasarkan pada data SIPSN (Sistem Informasi
Pengelolaan Sampah Nasional), Kementerian Lingkungan Hidup dan
Kehutanan (KLHK, 2020), sampah kain di Indonesia pada setiap tahunnya
mengalami peningkatan yang bermula pada tahun 2019 sebesar 2,3 %, kini
pada tahun 2023 meningkat menjadi 2,89 % yang disebabkan kurang adanya
kesadaran dari industri fesyen, baik itu pengusaha besar maupun pengusaha

kecil sepertt UMKM untuk mengelola kembali sisa kain dari hasil produksi.



Berdasarkan permasalahan tersebut serta memperhatikan peluang yang
ada, Elvara mencoba memanfaatkan kain perca brokat sebagai bahan utama
pada rancangan setiap produk yang dibuat tentunya menerapkan adanya
pengembangan inovasi desain pada konsepnya. Pengembangan tersebut
menghasilkan produk obi belt yang dapat memberikan kesan sl/im pada
penggunannya karena memiliki ukuran S-XL maupun allsize sehingga dapat
menyesuaikan dengan bentuk tubuh. Pengembangan yang dilakukan lainnya,
berupa teknik pengunciannya. Pada setiap desain obi belt dirancang memiliki
teknik penguncian berbeda-beda yang disesuaikan dengan kebutuhan
pengguna. Produk ini ditujukan pada wanita di berbagai kalangan seperti
remaja, mahasiswa, pekerja kantoran hingga ibu rumah tangga serta penggemar
fesyen yang tentunya menyukai pakaian yang simpel dan mudah mix and match
dengan pakaian lainnya. obi belt ini dapat dipakai untuk menghadiri acara-
acara tertentu seperti pesta pernikahan, wisuda, kantor maupun acara-acara

lainnya sesuai dengan keinginan penggunanya.

Penentuan produk tersebut dilihat berdasarkan adanya peluang-peluang
yang didapat dari hasil riset minat pasar yang kebanyakan dari wanita memilih
salah satu produk aksessoris fesyen yaitu obi belt sebagai yang paling diminati.
Hasil riset market juga menunjukkan, jika aksessoris fesyen ini masih sangat
jarang menggunakan bahan dari kain brokat dan lebih sering menggunakan
bahan batik. Selain itu pada beberapa toko online lainnya, masih menjual
produk dengan model yang sama. Peluang lainnya berupa sisa kain perca
brokat yang didapatkan ini kebanyakan memiliki ukuran yang cukup besar
dengan panjang sekitar 30 cm hingga 45 cm, sehingga dapat dibuat menjadi
obi belt. Peneliti melakukan beberapa tahap untuk dapat memperkuat peluang-
peluang tersebut, peneliti perlu melakukan beberapa tahap yaitu seperti
mengumpulkan data, menggunakan metode perancangan SCAMPER, strategi

Marketing Mix 7P, Business Model Canvas, dan Empathy Map.



1.2. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah tertulis di atas, berikut ini rumusan

masalahnya:

1. Bagaimana perancangan desain obi belt dapat menarik minat wanita usia
18-45 tahun berdasarkan trend pasar saat ini?
2. Bagaimana merancang produk obi belt yang memiliki bagian penguncian

yang awet?

3. Bagaimana strategi pemasaran yang tepat untuk menjangkau konsumen

dengan preferensi ukuran tertentu?

1.3. Tujuan dan Manfaat

1.3.1. Tujuan

Berdasarkan latar belakang yang telah tertulis di atas, penelitian

perlu memiliki tujuan sebagai berikut:

1. Mengembangkan desain produk obi belt yang menarik bagi wanita
usia 18-45 tahun dengan mendukung adanya keberlanjutan,
memanfaatkan limbah kain berdasarkan trend pasar saat ini.

2. Menciptakan produk yang inovatif, serbaguna, praktis dan awet,
salah satunya pada penguncian yang sesuai dengan kebutuhan
pasar.

3. Menjangkau Segmen Pasar yang lebih luas dengan menyediakan
berbagai ukuran dan panduan yang jelas, bisnis dapat menarik lebih

banyak pelanggan dari berbagai tipe tubuh.

1.3.2. Manfaat

Berdasarkan latar belakang yang telah tertulis di atas, penelitian perlu

memiliki manfaat sebagai berikut:

1. Meningkatkan daya saing produk dengan kompetitor sesuai dengan

kebutuhan pasar wanita usia 18-45 tahun.



2. Mengurangi pemborosan bahan baku dengan memanfaatkan kain
sisa produksi, sehingga lebih efisien dan ramah lingkungan.
3. Informasi ukuran dapat menunjukkan bahwa brand Elvara peduli

terhadap kenyamanan dan kebutuhan pelanggan.

1.4. Ruang Lingkup

Berdasarkan pada pemaparan latar belakang di atas, ruang lingkup

penelitian sebagai berikut ini mencangkup:

1. Hasil limbah produksi kain brokat menjadi bahan utama pembuatan obi
belt.

2. Mengembangkan teknik penguncian pada obi belt.

3. Responden yang dilibatkan yaitu wanita usia 18-45 tahun, yang memiliki
minat terhadap fesyen dan produk ramah lingkungan.

1.5. Metode Desain

Metode desain merupakan strategi yang digunakan oleh peneliti untuk
melaksanakan rencana penelitian yang telah dirancang agar dapat berjalan

sesuai rencana. Metode desain dilakukan peneliti terbagi menjadi dua yaitu
1.5.1. Metode Penelitian

Berikut ini merupakan metode riset yang dilakukan oleh peneliti

sebagai untuk mengumpulkan data sebagai berikut ini, yaitu

1. Observasi
Memudahkan peneliti dalam memahami konteks sosial atau
perilaku secara alami. Pengumpulan data dilakukan dengan
pengamatan secara langsung, fenomena, atau perilaku di lapangan,
sehingga peneliti dapat mengamati dan mencatat apa yang mereka
lihat dalam situasi sebenarnya, tanpa campur tangan atau perubahan
dari pihak peneliti (Wani, Nurjanah, & Fadillah, 2024).



2. Wawancara
Digunakan untuk memahami perspektif, pengalaman, perasaan,
atau opini responden secara lebih rinci. Pengumpulan data ini
melibatkan interaksi langsung antara peneliti dan responden, di
mana peneliti mengajukan pertanyaan untuk menggali informasi
mendalam tentang topik yang diteliti (Huberman & Miles, 1992).
3. Kuesioner
Melibatkan serangkaian pertanyaan tertulis kepada responden
untuk dijawab. Hal ini mencakup pertanyaan terstruktur dan tertutup,
sehingga memudahkan pengelolaan data, atau pertanyaan terbuka
yang memungkinkan responden memberikan jawaban yang lebih
rinci. Penelitian ini banyak digunakan dalam penelitian karena
memungkinkan pengumpulan data responden, waktu dan biaya lebih
efisien (Hartono, 2018).
4. Dokumentasi
Hasil pengamatan yang dilakukan secara langsung oleh peneliti
untuk memperoleh data yang sesuai dengan pembahasan. Bertujuan
untuk mengetahui gambaran nyata dilapangan dan mendapatkan
sumber primer. Sugiyono (2005:83, dikutip dalam Nilamsari, 2014)
mengungkapkan bahwa studi dokumen merupakan pelengkap dari
penggunaan metode observasi dan wawancara dalam penelitian
kualitatif. Bahkan kredibilitas hasil penelitian kualitatif akan
semakin tinggi jika melibatkan/menggunakan studi dokumen dalam

metode penelitian kualitatifnya.

1.5.2. Metode Perancangan

Metode desain digunakan peneliti untuk merancang produk tugas
akhir ini berupa SCAMPER. SCAMPER merupakan salah satu metode
untuk mengembangkan kreativitas dengan mengajukan pertanyaan
kepada perusahaan dan menghasilkan ide-ide baru yang berbeda dari

sebelumnya. Cara ini sangat popular berdasarkan filosofi Tiongkok yaitu



"menciptakan sesuatu yang baru dengan mengubah apa yang sudah ada"
(Hassandi, 2024). Metode SCAMPER pertama kali diperkenalkan oleh
Bob Eberle (Rizki, 2023) yang bermakna

1.

Substitute (Mengganti)

Mengganti elemen tertentu dalam suatu produk atau proses dengan
sesuatu yang lain.

Combine (Menggabungkan)

Menggabungkan dua atau lebih elemen untuk menciptakan sesuatu
yang baru.

Adapt (Menyesuaikan)

Menyesuaikan ide, produk, atau konsep dengan situasi atau
kebutuhan baru.

Modify (Mengubah)

Mengubah bentuk, ukuran, dan warna untuk meningkatkan produk.
Put to other uses (Menggunakan)

Menggunakan produk atau konsep dalam konteks yang berbeda.
Eliminate (Menghilangkan)

Menghapus bagian yang tidak perlu untuk menyederhanakan atau
meningkatkan produk.

Rearrange/reverse (Mengatur ulang)

Mengubah urutan atau arah suatu produk atau proses untuk melihat

kemungkinan baru.



BABV
PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan rintisan bisnis yang telah dilakukan oleh Elvara dalam

mengembangkan serta merancang produk obi belt supaya dapat sesuai dengan

kebutuhan dan minat pasar dapat disimpulkan hal-hal berikut:

1.

Elvara telah berhasil melakukan perancangan desain obi belt yang menarik
minat wanita usia 18-45 tahun dengan mempertimbangkan tren pasar
terkini, seperti gaya multifungsi, desain yang memberikan efek slimming,
serta pilihan warna dan motif yang sedang digemari. Pendekatan desain
yang memadukan unsur estetika tradisional brokat dengan gaya modern
terbukti efektif menarik minat target pasar. Desain yang fleksibel untuk
dipadupadankan dengan berbagai jenis pakaian juga meningkatkan daya
tarik produk di kalangan wanita muda hingga dewasa.

Elvara mengembangkan produk obi belt yang ramah lingkungan dengan
memanfaatkan sisa kain brokat produksi sebagai bahan utama, yang
dirancang dengan sistem penguncian berbeda, memperhatikan fungsi,
kenyamanan pengguna, serta disesuaikan dengan ukuran standar wanita
Indonesia (S-XL) agar dapat memberikan efek slim pada tubuh dan dapat
memberikan kesan elegant, modern serta feminim sesuai dengan
keinginan pengguna.

Strategi pemasaran yang diterapkan, yaitu melalui media sosial, E-
commerce, serta partisipasi dalam pameran, berhasil menjangkau
konsumen secara efektif, terutama melalui pendekatan personalisasi,
promosi digital, dan penyajian produk dalam format terbatas (limited
edition).

Berdasarkan hasil penjualan yang telah dilakukaan oleh peneliti terdapat
10 obi belt dan 2 custom kebaya yang berhasil diperjual belikan. Hal ini,

menandakan adanya respon positif dari konsumen terhadap produk Elvara.
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Respon ini menunjukkan adanya keberhasilan Elvara dalam memenuhi

keinginan serta kebutuhan konsumen.

5.2. Saran

Agar pengembangan produk Elvara dapat terus berkelanjutan dan bersaing

di pasar, maka penulis memberikan beberapa saran sebagai berikut:

1.

Tidak hanya mengembangkan desain obi belt pada teknik penguncian saja,
tetapi juga mengembangkan desain pada fungsi kegunaannya yang dapat
menjadi sarana bawa.

Mengembangkan kembali hasil sisa produksi untuk membuat aksesoris
fesyen lainnya, seperti jepit rambut, bando, ikat rambut dan sebagainya.
Diperlukan peningkatan pada kapasitas produksi dan efisiensi waktu agar
produk dapat tersedia dalam bentuk ready stock, terutama untuk model-
model yang paling diminati.

Membentuk tim produksi yang terstruktur untuk memudahkan berjalannya
alur usaha.

Menjalin kerjasama dengan influencer untuk mempromosikan produk agar
dapat menjangkau pasar yang lebih luas sehingga brand Elvara dapat
dikenal oleh masyarakat.

Meningkatkan penjualanan melalui iklan berbayar di Instagram/TikTok.
Mengikuti berbagai macam acara seperti event fesyen show, bazar,

pameran dan workshop.
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